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Реклама для 

просування в 

інтернеті 
Іван Бурач, Webpromo
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Коротко про мене

● Paid Traffic Team Lead у агенції WebPromo

● Лектор, куратор груп, 

автор курсу PPC.PRO у WebPromoExperts

● Спеціалізація — реклама у

Google Ads / Facebook Ads / 

Яндекс / MyTarget / LinkedIn , 

формування та реалізація рекламних 

стратегій у онлайні.
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План заняття

Основи онлайн-реклами. Аукціон

Що таке контекстна (пошукова) реклама? Переваги і недоліки.

Додаткові моменти по аукціону в Google Ads

Цілі і завдання, які можна вирішувати за допомогою онлайн-реклами

Планування бюджету на пошукову рекламу

Що таке Google Analytics? Що вона дає бізнесу?
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Основи онлайн-реклами
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Основні формати реклами

Банер Відео Текст
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Основні цілі

Охоплення та побудова 

знання про бренд
Взаємодія з контентом Онлайн-продажі
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Основні поняття інтернет-реклами

PPC Показ Клік CTR CPC

pay-per-click 

— платная 

реклама в 

широком 

смысле 

слова

відображення 

рекламного 

оголошення 

на сайті / в 

соцмережах / 

в пошуковій 

видачі

натискання 

на 

оголошення 

користувачем

Показник 

клікабельнос

ті, 

відношення 

кліків до 

показів

Ціна за клік 

по 

рекламному 

оголошенню. 

Розраховуєть

ся як 

вартість/кільк

ість кліків



8

Основні поняття інтернет-реклами

Лід CPL Конверсія Коефіцієнт 

конверсії

CPA

Контакти 

потенційного 

клієнта, які 

вдалося 

отримати 

через 

форму/чат

Вартість 

залучення 1 

ліда. 

Розраховуєть

ся як 

вартість/кільк

ість лідів

Цільова дія 

користувача 

на сайті (самі 

визначаємо, 

що важливо)

Відношення 

кількості 

конверсій до 

відвідувань 

сайту

Вартість 

досягнення 

однієї 

конверсії. 

Близька до 

CPL метрика
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Основні поняття інтернет-реклами

CPM Таргетинг Ретаргетинг Куки 

(cookie)

Вартість, яку 

рекламодавець 

сплачує за 

кожну 1 000 

показів 

власного 

оголошення

Обмеження 

аудиторії для 

показу 

оголошень за 

певними 

параметрами 

(вік, стать, 

інтереси 

тощо)

В загальному 

сенсі — показ 

оголошень 

користувачам, 

які 

відвідували 

сайт 

рекламодавця 

раніше

Текстові 

файли із 

даними про 

користувачів, 

що 

зберігаються 

у браузері 

користувача



10

Основні поняття інтернет-реклами

Google Ads Facebook 

Ads

Google 

Analytics

Інтерфейс для 

запуску 

текстової, 

банерної та 

відеореклами 

на ресурсах 

Google (search, 

gmail, youtube) 

та партнерських 

сайтах

Інтерфейс 

для запуску 

реклами у 

форматі 

історії/допису 

у Facebook, 

Instagram, 

Messenger та 

партнерських 

сайтах.

Інструмент, 

що 

призначений 

для збору 

данних про 

відвідувачів 

сайту, їх 

характеристик 

та дій.
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RTB = Аукціон

RTB (Real Time Bidding) 

— технологія закупівлі 

онлайн-реклами шляхом 

програмованих онлайн-

аукціонів
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Загальна схема онлайн-екосистеми
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Механіка роботи

1 2 3 4 5

Користувач 

відвідує 

певну 

сторінку / 

робить запит 

у пошуковій 

мережі

Біржа 

реклами 

(наприклад, 

Google Ads) 

виставляє 

лот

Система оцінює 

наявних 

рекламодавців, 

призначаються 

ставки

Система 

обирає 

переможця 

шляхом 

проведення 

аукціону

Користувач 

бачить банер 

переможця 

серед 

рекламодавців
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Воронка залучення
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Воронка залучення
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KPI рекламних кампаній
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Повернемося до постановки цілей

Яких цілей ви прагнете досягти за 

рахунок онлайн-реклами?

Чи ці цілі конкретні, вимірювані, 

обмежені в часі та досяжні?

Якщо немає чіткого бачення 

результату, то краще зробити 

паузу та ще раз усе обдумати
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Визначення цілі

Приклади поганих цілей:

«Отримувати якомога більше 

звернень за мінімальною 

вартістю»

«Отримати продажі через 

інтернет»

«Збільшити трафік на сайт»
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Визначення цілі

Приклади якісних цілей:

«Отримувати не менше 50 дзвінків 

на тиждень за 20 000 гривень 

бюджету»

«Отримати 400 продажів за 

наступні 2 тижні із рентабельністю 

інвестицій не менше 200%»
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Як визначити ціль?

1. Товар коштує 500 грн

2. Ваш прибуток з продажу складає 250 грн

3. Ви розумієте, що з 10 оформлених замовлень на купівлю реальних угод 

буде 5 (50% конверсія)

4. Відповідно, ваша верхня планка для ціни за лід повинна складати 250 х 

50% = 125 грн

5. Залучаючи лідів дешевше, ви заробляєте
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Як вимірюється ціль?

Для кожної цілі потрібно чітко 

визначити параметри, які допоможуть 

вам відслідковувати, чи наближаєтеся 

ви до неї.

Скоріше за все, ви будете 

використовувати як KPI кількість лідів 

та CPL.



22

Основні показники ефективності

Етап 1 — залучення Етап 2 — взаємодія Етап 3 — конверсії

Покази

Кліки

СTR

% отриманих показів

Показник відмови

Час перебування на 

сайті

Нові відвідування

Конверсії

Асоційовані 

конверсії

ROI

LTV
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Що вигідно?
1. Сильні пропозиції

2. Маржинальні продукти



24

Що таке контекстна 

реклама?
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Контекстна реклама

Користувачі шукають рішення своїх проблем та 

задоволення потреб у онлайн-просторі.

Частіше за все через сервіси Google.

Так як рекламні оголошення відображаються 

відповідно до запиту користувача (у контексті тієї 

інформації, яка йому цікава), цей тип оголошень 

також називають контекстною рекламою.
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Де демонструється?

- Результати пошуку Google

- Сайти пошукових партнерів

(Youtube, Google Maps та інші)
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Контекстна реклама

Здійснюючи запит 

«iphone 12 купити 

київ» ми бачимо 

результати пошуку.

Рекламу можна 

ідентифікувати за 

характерною 

позначкою зверху 

ліворуч.
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Контекстна реклама

Приклад 

оголошення на 

Youtube — перед 

результатами відео 

йде блок із 

товарними 

оголошеннями, а 

далі вже пошукові 

текстові 

оголошення.
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Цілі та завдання 

контекстної реклами
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Завдання, які можна вирішити

1 2 3

Залучення якісного та 

мотивованого трафіку 

на сайт

Отримування 

продажів через сайт 

(за наявності онлайн-

оплати)

Генерація звернень 

до відділу продажів
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Переваги контекстної реклами

• Контроль пошукових запитів

• Сильний намір до купівлі

• Швидкий результат

• Зрозуміла модель сплати

• Можливість використовувати 

штучний інтелект для оптимізації
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Недоліки контекстної реклами

• Конкуренція зростає

• Висока ціна за клік у певних нішах

• Вимагає оптимізації — не є 

рентабельною у перші тижні роботи 

кампаній
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Детально про аукціон
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Що таке аукціон?

Процедура, згідно з якою Google 

реклама обирає оголошення, що 

доступні для показу по запиту, а також 

послідовність, у якій оголошення будуть 

продемонстровані.
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Що таке аукціон?

Якщо оголошення відповідає 

пошуковому запиту, воно бере участь у 

аукціоні.

Механізм аукціону визначає, чи буде 

оголошення продемонстроване, та на 

якій позиції.
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Механіка роботи

1 2 3

Користувач 

здійснює запит, 

Google реклама 

визначає 

оголошення, які 

пов’язані з 

ключовим 

словом

Визначаються 

оголошення. 

Які не 

відповідають 

критеріям для 

показу

З тих, що 

залишилися, 

будуть 

продемонстровані 

лише ті, що мають 

достатній рейтинг
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Що впливає на рейтинг?

Існує 6 факторів:

1. Ставка

2. Якість оголошення та цільової сторінки

3. Мінімальний рейтинг оголошення

4. Рівень конкуренції в аукціоні

5. Контекст пошуку

6. Прогнозований вплив розширень та 

форматів
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Показник якості

Чим краще показник якості, тим менші затрати 

та краще позиція оголошення.

На показник якості впливають:

- СTR

- Релевантність оголошення

- Якість цільової сторінки

Оцінка показника якості — від 1 до 10.

Рекомендовано не нижче 6
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Скільки коштує клік?

Алгоритм Google має подібні риси до 

принципу аукціону другої ціни.

Згідно до цього принципу позиції 

визначаються за ставками, що призначили 

рекламодавці, але кожен платить лише ту 

суму, яка на 1 шаг аукціону більше ставки 

наступного конкурента 
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Аукціон другої ціни

Рекламодавець Ставка Позиція Ціна за клік

Вася 9 1

Петро 6 3

Юля 7 2

Женя 5 4
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Аукціон другої ціни

Рекламодавець Ставка Позиція Ціна за клік

Вася 9 1 7,01

Юля 7 2 6,01

Петро 6 3 5,01

Женя 5 4
На 0,01 більше, 
ніж конкурент
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Показник 

якості
Ставка

Важливі компоненти показника якості
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Аукціон другої ціни

Рекламодавець Ставка Показник якості Рейтинг Позиція
Ціна за 

клік

Вася 9 6

Юля 7 9

Петро 6 10

Женя 5 5
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Аукціон другої ціни

Рекламодавець Ставка Показник якості Рейтинг Позиція
Ціна за 

клік

Вася 9 6 54 3

Юля 7 9 63 1

Петро 6 10 60 2

Женя 5 5 25 4
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Аукціон другої ціни

Рекламодавець Ставка Показник якості Рейтинг Позиція
Ціна за 

клік

Юля 7 9 63 1 6,68

Петро 6 10 60 2 5,41

Вася 9 6 54 3 4,17

Женя 5 5 25 4
На 0,01 

більше, ніж 
конкурент / 5
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Що впливає на рейтинг?

Існує 6 факторів:

1. Ставка

2. Якість оголошення та цільової сторінки

3. Мінімальний рейтинг оголошення

4. Рівень конкуренції в аукціоні

5. Контекст пошуку

6. Прогнозований вплив розширень та 

форматів
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Структура акаунту
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Завдання, які можна вирішити

Акаунт Кампанія Група 

оголошень

Адреса з паролем

Платіжні дані

Оголошення

Ключові слова

Бюджети

Налаштування 

таргетингу
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Автоматичні
(постоплата)

Ручні
(передоплата)

Способи оплати
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Семантичне ядро.

Планування бюджету
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Семантичне ядро

Семантика у контекстній рекламі — сукупність 

усіх ключових слів, по яких ми плануємо брати 

участь у аукціоні.

Відповідно, семантичне ядро — це базові 

запити (також їх називають «базиси»), навколо 

яких вже добираються синоніми.



52

Семантичне ядро

Наприклад, ми 

хочемо 

сформувати 

ядро для 

генерації лідів 

на послуги 

Webpromo



53

Семантичне ядро

Для нас базисами будуть:

- замовити контекстну рекламу

- реклама у інтернеті замовити

- ppc реклама

- ppc агенція

- агентство контекстної реклами

- реклама google ads замовиги

- послуги ppc

- пошукова реклама замовити
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Аналіз пошукових запитів. 

Формування бюджету
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Планування та підбір

Головне питання — скільки треба коштів, 

щоби охопити цільові запити.

Тому питання планування тісно пов’язане із 

підбором семантики, бо без семантики 

неможливо спрогнозувати бюджет.
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Google Analytics
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Що таке Google Analytics?

Інструмент, який 

дозволяє відстежити 

весь об’єм трафіку, що 

надходить на сайт
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Навіщо потрібна Google Analytics?

1. Оптимізація витрат

2. Підвищення коеф. Конверсії

3. Зменшення ціни конверсії

4. Підвищення якості трафіку

5. Аналіз поведінкових факторів
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Як це працює?

1 2 3

На сайт додається 

код аналітики

Сервер обробляє 

дані та надає їх у 

інтерфейсі

Код аналітики 

фіксує 

відвідування та 

відправляю дані 

на сервер
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Як налаштований акаунт?
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Дякую за увагу!


