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Як почати 

просувати себе 

в інтернеті?

Антон Воронюк, 

@woronyuk
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Про нас
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Які варто 

поставити 

питання?
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Які варто поставити питання?

1. Хто ми ? – Місія, спрямованість, цінності 

3. Де ? – Конкурентний аналіз 

4. Навіщо ? – KPI, веб-аналітика 

2. Що пропонуємо ? – Продукт/послуга

5. Хто ? – Персонажі

7. Як покращити ? – Оптимізація 

6. Як ? – Джерела трафіку 
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Хто ми?

Місія компанії - основна ціль її існування 

Суть існування компанії з позиції задоволення потреб клієнтів, реалізація конкурентних переваг, 

мотивації співробітників фірми.

Це основна спільна  ціль організації - чітко виражена причина її існування.

Це філософія і покликання, суть існування організації. 

Візія - це прагнення компанії спрямовані на майбутнє 

Це потенційний образ організації, ідеальна картина світу дня цієї організації 

Об’єднання “ідеалів” менеджменту, обґрунтування того, якою повинна бути компанія за 

найсприятливіших умов 
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Продукт. Чому ми “красунчики”? 
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Де?

ДЕ?
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Similarweb, SEMRush - загальна картина 
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Про що нам розповість конкурентний аналіз?
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Що шукати в Serpstat?
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Розбираємо Facebook

• Popsters;

• Fanpage Karma;

• Likealyzer;
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Як справи в Instagram?

• Mentor.io;

• Smartmetrics;

• Publer;
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А що там з YouTube?

• VidIQ, TubeBuddy, 

Clever;

• SocialBlade;

• Whatstat;
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Email-competitors - що роблять в розсилках?
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4. Для чого?

Навіщо? 



16

Чи є Google Analytics з цілями+ Call-Tracking?
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Як виміряти?

• Facebook, 

Instagram, YouTube 

Analytics;

• Google Analytics + 

Call-Tracking;

• Наскрізна 

аналітика;
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Довге рішення
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Чи впроваджена CRM-система?
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Clients ID
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Наскрізна аналітика - неминучий ідеал

• Roistat

• Alytics

• Comagic

• CallTouch

• САМОПАЛ!



22

Як буде працювати зараз 

(скрінкаст наскрізна + драфт таблиці)
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5. Хто? Малюємо портрет цільової аудиторії

Яна 32 роки 

За освітою економіст, працювала менеджером з 

продажів в великій компанії. Під час кризи 

потрапила під скорочення, вирішила інвестувати в 

перекваліфікацію. 

Почала з курсу “Спеціаліст з Інтернет-Маркетингу”, 

який їй порадили знайомі.

На сайті зацікавлено дивиться відео-семінари, 

роздумує над курсом по веб-аналітиці.

В інтернеті читає про треди в ІМ, аналітичні огляди, 

дивиться відео, шукає роботу.
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6. Чи правильно ви зрозуміли цільову?

● Google Analytics;

● Facebook Analytics;

● YouTube Analytics;

● Instagram Analytics;

● сторонні сервіси
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6. Як працює воронка?

Бачити

Думати

Робити

Піклуватися
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І дещо більш занудно

Джерела трафіку (зайве видалити)

Сформований попит Формування попиту Повторна комунікація

Seo Банерна реклама SMM

Пошукова реклама Відео-реклама Email

Прайс-агрегатори Інтернет PR Ремаркетинг

Реклама в соціальних 

мережах

Push

Таргетована реклама SMS
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Логіка медіапланування

Пошукова 

система 

Місця 

розміщення 
Період, днів Кліки Покази СТR %

Серед.ціна 

за клік, $

Денний 

бюджет,  $

Місячний 

бюджет,  $

Всього

Стрічка новин
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7. Оптимізація

Для чого? 
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Не забуваємо повторити питання!

1. Хто ми ? - Місія, спрямованість, цінності 

3. Де ? - Конкурентний аналіз 

4. Навіщо ? - KPI, веб-аналітика 

2. Що пропонуємо ? - Продукт/послуга

5. Хто ? - Персонажі

7. Як покращити ? - Оптимізація 

6. Як ? Джерела трафіку 
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Дякую за 

увагу!

aworonyuk@web-promo.com.ua
facebook.com/anton.woronyuk

www.web-promo.ua

Антон Воронюк

mailto:aworonyuk@web-promo.com.ua
http://www.facebook.com/anton.woronyuk

